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JUSTIFICACION

La publicidad es un fenémeno que influye de manera significativa en
la economia y en la sociedad desde edades tempranas. El auge de
nuevas plataformas de consumo de publicidad, unido a las estrategias
para influenciar en el consumo desde la tierna infancia, hace necesario
formar desde edades tempranas ayudando a valorar la publicidad
desde un punto de vista critico y responsable, ayudando a distinguir
lo real de lo ficticio.

OBJETIVOS

* Conocer las caracteristicas de la publicidad y sus tipos.

* Saber analizar diferentes tipos de publicidad.

* |dentificar las estrategias de cada tipo de publicidad.

e Conocer el funcionamiento de las campanas publicitarias y
reflexionar con diferentes enfoques.

* Fomentar el pensamiento critico y desarrollar valores.

CONTENIDOS

* Publicidad, anuncios y propaganda.

* Consumo responsable.

e Capacidad critica ante la publicidad.

* Lenguaje publicitario.

* Tipos de publicidad.

* Valores y actitudes en la publicidad.

e |gualdad de género.

* Medios difusién de la publicidad: fisico, audiovisual y digital.

ACTIVIDADES

FASE INICIAL e Album de spots.
(Actividad previa) * Preparar el almuerzo.
® Recolecta de logos.
* Tu vida y el marketing.
* Ensayo.

FASE DESARROLLO * BLOQUE 1. CONTRATADOS.
(Sesién) - Montando el equipo.
- Juegos cooperativos.
- Analizando el mercado por el barrio.
* BLOQUE 2. ELABORACION DEL PRODUCTO
- Producto y publicidad.
- Estrategias publicitarias.
- Juegos de memoria ; Qué producto es?
- Juegos cooperativos.
- Creacién del producto.
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FASE APLICACION Y
COMUNICACION
(Act. posterior)

* BLOQUE 3. CREACION DE LA MARCA
- Dentro video.
- Juegos de marcas.
- Juegos cooperativos.
- Creacién de logo de la marca.
e BLOQUE 4. MARKETING MIX
- Debate.
- ¢ Qué es una campania publicitaria?
- Juegos cooperativos.
- Creacioén del atrezo y vestimentas.
* BLOQUE 5. FESTIVAL DE ANUNCIOS
- Elaboracién de un guion publicitario.
- Juegos cooperativos.
- Creacién y grabacién del anuncio.
- Festival KontsumoSpots.

e Difusion del andlisis.

* Primera venta.

® Envio de logos.

¢ ;Qué le ahadimos?

* Exposiciéon de conocimientos.

CONTRIBUCION A LAS COMPETENCIAS

DISCIPLINARES

TRANSVERSALES

METODOLOGIA

* Competencia comunicativa, lingistica y literaria.
* Competencia social y civica.

* Competencia artistica.

* Competencia motriz.

* Competencias para la comunicacién verbal, no verbal y
digital.

e Competencia para aprender a aprender y pensar.

e Competencia para saber ser.

* Competencia para convivir.
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* Aprendizaje por proyectos.
e Trabajo colaborativo.

* Trabajo cooperativo.

e Trabajo individual.

* Thinking based learning.

* Aprendizaje y servicio.




ORGANIZACION
EVALUACION

Encuesta de satisfaccion Encuesta de satisfaccion
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